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Light + Building 2016:
Trends prasentieren, Rekorde
aufstellen, vorne dabei sein.

«Where modern spaces come to life: digital — individuell — vernetzt” -
so lautete das Motto der Light + Building 2016, die das Thema Digitali-
sierung deutlich in den Mittelpunkt stellte. An sechs Messetagen
konnten sich mehr als 216.000 internationale Fachbesucher (+ 3 %)
von intelligenten Losungen, zukunftsweisenden Technologien und
Vernetzung sowie von den neuesten Designtrends iiberzeugen.

Im Fokus der Uber 2.600 Aussteller (+5 %) standen dabei die Trends im
Leuchtenmarkt, der Einfluss von Licht auf den Menschen, vernetzte
Sicherheitstechnik, intelligente Gebaudetechnik sowie effizientes Energie-
management.

Mit ihrem breiten Angebot und den starken Zuwéachsen bei Besuchern und
Ausstellern hat die Light+ Building ihre Stellung als Weltleitmesse erneut
behauptet. Und mehr noch: In Frankfurt am Main treffen sich Entscheider
aus aller Welt und entdecken die Innovationen aus Licht, Elektrotechnik,
Haus- und Gebaudeautomation.

Nutzen Sie als Aussteller diese internationale Plattform,
prasentieren Sie lhre Neuheiten und starken Sie lhre Marktprasenz.
Auf der Light + Building 2018!




Die Light + Building spricht alle Sprachen —
besonders lhre

Anzahl der Besucher

110.561 Deutschland
106.049 Ausland
216.610 Gesamt

106.049

110.561

Top Ten der auslandischen
Besuchernationen

69 % Europa ﬁ:;ir::]
22 % Asien .
i Niederlande
6 % Amerika .
L Frankreich
2% Afrika . .
] GroRbritannien
1% Australien .
: Schweiz
Osterreich
Belgien
Spanien
Schweden
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Zahlen una Eak‘O

Die Experten der gesamten Branche —
auf der Weltleitmesse

Fachbesucher nach Wirtschaftsbereichen

15 %

27 % 27% Dienstleistungen (Architekten, Planer, etc.)
22% Industrie
20% Handwerk
10% Grof3- und AuBenhandel
6% Einzelhandel
15% Andere

6 %

10 %

20 %

22 %

Aufgabenbereiche der Fachbesucher

Geschafts-, Unternehmens-, Betriebsleitung
Verkauf, Vertrieb

Forschung und Entwicklung, Konstruktion
Wartung, Instandhaltung

Einkauf, Beschaffung

Fertigung, Produktion, Qualitatskontrolle
Informations-, Kommunikationstechnik

Marketing, Werbung, PR

Sonstige

40 %
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Immer die richtige Entscheidung
fur lhre Neuheiten

Einfluss auf Einkaufs- und Beschaffungsentscheidungen

29% ausschlaggebend
24% mitentscheidend
21% beratend

26% nicht beteiligt

Interesse der Fachbesucher am Angebot der Light + Building *

Technische Leuchten, Lampen,
Komponenten und Zubehor

Elektrotechnik — elektrische Gebaudeinstallations-,
Kommunikations-/Systemtechnik
l davon Sicherheitstechnik

Haus- und Gebaudeautomation
Dekorative Leuchten und Zubehor
Dienstleistung

Sonstiges

* Mehrfachnennung moglich 0 10 20 30 40 50 60 %




Begeisterung auf
ganzer Linie

Kernziele der Besucher*

Neuheiten sehen/kennen lernen

Fachwissen erweitern

Produktvarianten sehen/kennen lernen

Neue Geschaftsverbindungen anbahnen
Bestehende Geschaftsverbindungen pflegen
Gesamteindruck vom Marktgeschehen gewinnen
Erfahrungen austauschen

Wettbewerber vergleichen

Kaufentscheidungen vorbereiten

Kaufabschliisse auf der Messe tatigen

* Mehrfachnennung méglich 0 10 20 30 40 50

60 %

Gesamtbeurteilung der Besucher

3 %

55% sehr zufrieden
42% zufrieden
3% weniger zufrieden

55 %
42 %




Licht und Gebaudetechnik aus aller Welt —
auf knapp 250.000 Quadratmetern

Anzahl der Aussteller

Gesamtflache 249.100 gm

851 Deutschland
1.775 Ausland
2.626 Gesamt

851

1.775

Top Ten der Ausstellernationen*

Deutschland
Italien

China

Spanien
Osterreich
Belgien
GrofBbritannien
Niederlande
Tarkei

Polen

*nach belegter Flache




Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Postfach 150210

60062 Frankfurt am Main

Tel. +49697575-0

Fax +49697575-6006
light-building@messefrankfurt.com
www.light-building.com



